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Son modos de expresión que se 
apartan de lo habitual con fines 

expresivos o estilísticos. 

Usualmente su análisis se realiza en textos, sin embargo,  
también puede realizarse en las imágenes, usualmente a los 

anuncios publicitarios



Metáfora
Antítesis
Hipérbole

Comparación o símil
Prosopopeya
Sinestesia
Paradoja

Metonimia



Metáfora

Traslación de sentido. 
Las cosas se presentan por su aspecto menos conocido y habitual, y 

cobran un valor que de otro modo nunca alcanzarían. 
Establece una identidad entre dos términos: el real y el evocado. 

Estos términos pertenecen a realidades diferentes. 



"Un vegetal sin lavar puede ser 
un arma mortal". 

Se representa el arma con el 
producto del que se habla, 
consiguiendo una metáfora clara 
y sencilla



Sustitución del producto por un animal: "Protección Natural" es el eslogan.



“Para dientes blancos y 
brillantes. Orbit.” 

Se representa a los dientes con 
lamparitas, uniendo los 
conceptos blanco y brillante.



Antítesis

Consiste en la unión de referentes opuestos, se basa en una 
contraposición de dos ideas o pensamientos.

 



En este primer caso se ha sustituido el fuego por su contrario, el agua.



Aquí la antítesis se encuentra 
en la oposición que hay entre la 

ciudad y la naturaleza del 
campo.



Por último, aquí hay una clara 
oposición en el tamaño y la forma 
de actuar de los niños y los 
padres.



Hipérbole

Consiste en una exageración intencionada como por ejemplo el aumento 
desmesurado de las características de algo o alguien (su tamaño, su peso, fuerza, etc).

 



Calzado de trabajo. 
Duro, robusto.



No te preocupes, a 105 km/h el miedo desaparece rápido. Insano 41 m de puro 



Las entradas del cine a 
solo un clic.



Comparación o símil

Explicita una aproximación, una semejanza entre dos elementos distintos. 
Es una comparación sugerida por la convivencia de sus dos términos.

 



Semejanza entre el águila y 
la gimnasta



“Aprende a amar tu forma de 
pera”

Semejanza entre la forma del 
cuerpo de la mujer y la pera



“a3 Gigaride. Imparablemente amortiguado” intenta hacer comprender que con sus 
zapatillas deportivas irás muy rápido, podrás saltar como un canguro.



Prosopopeya o personificación

Anima objetos inanimados, humaniza animales, le atribuye comportamientos 
humanos a abstracciones e ideas.

 



Atribuye comportamientos humanos 
a un objeto.

 



Atribuye comportamientos humanos 
una vegetal.

 



Atribuye comportamientos 
humanos a un animal.

 



Sinestesia

La sinestesia sustituye las funciones de uno de los sentidos fsicos por otros, 
confundiendo las percepciones del sujeto.

 





Paradoja

Consiste en emplear expresiones, imágenes o frases que envuelven contradicción o 
que va opuesto al sentido común, es decir, se instalan semejanzas que en realidad 

son falsas o entre elementos incompatibles. 

 









Metonimia

Consiste en designar una cosa con el nombre de otra que guarda con ella una relación 
del tipo: 

parte-todo
causa-efecto
autor-obra

continente-contenido
 







Ejercicio A

Identificar las figuras retóricas de las siguientes imágenes.
Fundamentar.
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http://4.bp.blogspot.com/_hT5gNFZ-RK0/SMaGdBlP5II/AAAAAAAAACQ/jgCpeI5m5Fc/s1600-h/personificacion.
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Ejercicio B

1. Seleccionar de revistas imágenes, una para cada una de las figuras semánticas 
vistas. Explicar brevemente en una hoja cada una.

1. Seleccionar de la página de Trish Witkovski un folleto, realizar su esquema en 
hojas A4. Planificar el folleto para que en el mismo se puedan incorporar las 
imágenes de las publicidades más su texto informativo. 
http://www.foldfactory.com/fotw_archive.php.

 

http://www.foldfactory.com/fotw_archive.php
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Ejercicios: Adaptación de los realizados por el Prof. Álvaro Cármenes Universidad ORT Uruguay para 
Comunicación Visual 1
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